maGlaxoSmithKlin:

Welle von Gesundheits-Apps

GSK will bei Applikationen eine Vorreiterrolle Ubernehmen.

Man wolle nicht weniger als ,.eine Vor-
reiterrolle in der Pharmaindustrie” ein-
nehmen und Mobile als festen Bestand-
teil ins Marketing integrieren. So for-
muliert es ein Manager des Konzerns
GlaxoSmithKline. GSK stellt Impf-
stoffe her, zur Gruppe gehdren aber
auch Marken wie Odol, Dr. Best oder
Abtei. Ein Schritt Richtung Mobile
wurde jingst getan: eine App von GSK
mit der Fachredaktion Fit for Travel,
die einen Guide fiir iiber 300 Linder
anbietet. Noch in dieser Woche soll es
eine zusatzliche englischsprachige Ver-

Fitfor Travel Die
GSK-App wurde
in sechs Wochen
rund 20000 Mal
heruntergeladen.

sion geben. User finden Gesundheits-
News, Malariahinweise, Checklisten,
Tipps fiir die Reiseapotheke und einen
Impferinnerungs-Service. Die Reali-
sierung lag bei 12snap.

Nach Kontakter-Informationen wird
sich 12snap-CMO Peter Prislin tber
weitere Auftrage freuen kénnen. An-
gesichts sehr guter Platzierungen im
Apple-Ranking und 20000 Downloads
in sechs Wochen ohne jede Werbeun-
terstitzung, plant GSKnoch mehr Ser-
vice-Applikationen. Dabei geht es dem
Vernehmen nach um sehr spezielle
Zielgruppen: eine fir Allergiker, an-
dere beispielsweise fiir Eltern und
junge Miitter, die an die sogenannten
.U“-Untersuchungen ihrer Kinder er-
innert werden oder abrufen kénnen,
ob lokal eine Grippewelle droht. Au-
ferdem gibt es Uberlegungen fiir iPad-
Anwendungen. Alles soll noch 2010
umgesetzt werden. for

VIP.de..und.RTLkino.de reisen nach Cannes

RTL berichtet in diesem Jahr nicht nur
via TV von den Filmfestspielen in
Cannes. Auch die hauseigenen Web-Sei-
ten VIP.de und RTLkine.de warten mit
einem entsprechenden Special auf.
In diesern Umfeld bietet RTL-
Vermarkter IP Deutsch-
land Werbekunden
Markenplatzie-
rungen auf den
beiden Seiten
an.

IP veroffentlicht
zum Cannes-
Special auch

die Preise,
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Dazu vergffentlicht IP auch die dazuge-
horigen Preise. So kostet eine Anzeige
bei VIP.de 42 000 Euro, bei RTLkino.de

12000 Eure. Bucht ein Werbekunde

aufbeiden Seiten parallel, bietet [P
einen Aktionspreis von 50000
Euro. Fiir Bewegtbildkampagnen
legt der Vermarkter einen Tau-
sendkontaktpreis von 50 bis 90

Euro vor.

Rabatte werden auf die Gesamt-
rechnungssumme fiir Online-
Werbung, die innerhalb eines
Kalenderjahres geschaltet wird,
gewihrt - bei einem Umsatz von
15000 Euro sind es zwei Pro-
zent, bei 750000 Euro 25 Pro-
zent. kad

mAppsioY

WELTCUP FUR APPS

Die OnlinePlattform Appstory-TV
will einen Preis fiir Smartphone-Apps
einfuihren. Die Macher des Video-
Blogs haben bereits Titelschutz fiir
die Marke , AppStar”beantragt. App-
story-Griinder Michael Reuter be-
stitigt die Plane gegeniiber dem Kon-
takter. Geplant sei ein Wetthewerb
fiir Mini-Programme fiiriPhone und
Co., vergleichbar ,dem Weltcup im
Sport”. Uber die Sieger witrden sowohl
die Nutzer als auch eine Jury ent-
scheiden, so Reuter, Die AppStars sol-
len auflerdem auf mehreren Veran-
staltungen und einer abschliefenden
Preisverleihung gekiirt werden.

Der Onlinedienst veréffentlicht Kurz-
videos mit Rezensionen und Berich-
ten zu Appsin englischer Sprache. Die
Seite wurde im Januar von dem Inter-
net-Unternehmer Reuter zusammen
mit den beiden BR-Journalisten Ri-
chard Gutjahr und Marcus Schu-
ler sowie der Miinchner Webdesigne-
rin Kira Song gegriindet. Die Seite
machte vor zwei Wochen Schlagzei-
len, als Appstory-Autor Gutjahr das
erste iPad in New York kaufte. In we-
nigen Wochen soll aufferdem eine Ko-
operation mit Stern.de starten (Kon-
takter 15/10). tn

Michael Reuter will einen Preis fiir
Smartphone-Apps initiieren.



